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Fair a kooperativ
matde Bio-Baueren

Wertschopfungskette

als Wertschiatzungskette

Ursprlnglich als Verhaltensgrundsatz der
BIOG (Bio Bauere Genossenschaft) formu-
liert, benennt das Motto ,, Fair a kooperativ
mat de Bio-Baueren” bis heute das Ziel al-
ler im OIKOPOLIS-Netzwerk organisierten
Unternehmen und Initiativen: angemesse-
ne Erzeugerpreise erzielen, Absatzmaoglich-
keiten schaffen und dadurch die Entwicklung
Okologisch  wirtschaftender mittelstandi-
scher Hofe und Gartnereien ermdglichen.

Aus Uberzeugung engagieren wir uns seit
den ersten Tagen des genossenschaftli-
chen Zusammenschlusses der Bio-Bauern
im Jahr 1988 fur das Ziel, die biologische
und biodynamische Landwirtschaft lang-
fristig zu starken. Um dies zu realisieren,
wurden alternative, okologisch-sozial ori-

entierte Produktionsablaufe und Handels-
strukturen etabliert — ein tragfahiger Ge-
genentwurf zu konventionellen \Wegen.
Der entscheidende Schritt war es, uns von
der traditionell auf Gewinnmaximierung
ausgerichteten Marktwirtschaft zu distan-
zieren, dabei gleichzeitig als solidarisch
zusammenarbeitende Wirtschaftsgemein-
schaft funktionell wie finanziell verlasslich
zu agieren. Die erfolgreiche Kombination
von soziookonomischen Leitwerten, stabi-
len Absatzstrukturen und professionellem
Auftreten gewahrleistet allen Beteiligten
groRtmagliche Sicherheit. Dadurch realisie-
ren wir eine faire, verantwortungsvolle und
entsprechend zukunftsorientierte Vermark-
tung landwirtschaftlicher Bio-Lebensmittel.

Assoziatives und

Herstellung und Verarbeitung nachhaltiges Wirtschaften

Sonne
= Ackerbauer und

Tierhalter

Agrikultur

Boden Verbraucher

Wirtschaftskultur

auf allen Ebenen -
dafiir stehen wir:

i e faire Zusammenarbeit und

% soziales Miteinander
P S e Agrikultur durch nachhaltige

Landwirtschaft
e ressourcenschonend,
vielfaltig, gesund
i e \Verwurzelung in der Region
e Engagement flr
Bildung und Kultur

Verantwortung fir die
okologische und soziale Umwelt

Funktionierender
Wirtschaftsverbund als
Wertegemeinschaft

Wir begreifen uns als Netzwerk von Betrie-
ben mit gemeinsam vertretenen Werten.
Unsere 2016 formulierte Unternehmens-
kultur — basierend auf dem 2011 von Land-
wirten und OIKOPOLIS-Mitarbeiter*innen
festgelegten Leitbild — steht Uber rein wirt-
schaftlichen Interessen. Ein respektvolles
Miteinander, gepragt durch Interesse an
den Bedurfnissen von Kund*innen wie Ge-
schaftspartner*innen, Lieferanten und Ver
arbeitern, bildet die Grundlage. Gleichzeitig
ist die Zusammenarbeit aller in nachhaltig
gestalteten  Wirtschaftsbeziehungen
ein klarer Ausdruck unseres Bestre-
bens nach einer assoziativen Wirt-
schaftskultur. Durch verlassliche
Handelsstrukturen gelingt es uns,
eine tragende Brlcke zwischen
Produzent*innen und Konsu-
ment*innen zu spannen — und
damit dem Anspruch gerecht
zu werden, hochwertige, so
weit wie maoglich regionale
Bio-Lebensmittel zu fairen

Preisen anzubieten.

Nachhaltigkeit -
o6kologische Verantwortung

e aktiver Umweltschutz und
Ressourcenschonung

e \Wertschopfungskette
als Kreislauf, nachhaltig
integriertes Arbeiten statt
Ausbeutung der Natur

Gemeinwohl - soziale
Verantwortung

e soziales Miteinander als
gelebter Alltag

e Aufgaben und Arbeitsplatze
an Menschen orientieren,
nicht am Profit



Transparenz und
Gemeinwohl-Okonomie

Sozialverantwortung statt
Gewinnmaximierung

Die in unserer Gesellschaft seit Langem immanenten Modi unterneh-
merischer Gewinnmaximierung fuhren in der Regel dazu, dass entste-
hende Schaden dieser Wirtschaftsform auf die Allgemeinheit abgewalzt
werden. Entsprechend drangt sich die Frage auf, ob es mit assoziativem
Wirtschaften gelingt, dies weitreichend zu verhindern? Das ist unser Ziel.

Um jederzeit die bestimmenden Verhaltenscodices, Sozialverantwor
tung und Umweltbewusstsein weiterzuentwickeln, ist es notwendig, in
periodischen Abstédnden eine Evaluierung vorzunehmen. Seit 2013 ha-
ben wir nun (2021) drei Mal eine Gemeinwohl-Bilanz erstellt. Auf Basis
einer Matrix, die von der Gemeinwohl-Okonomie-Initiative von Christian
Felber entwickelt wurde, evaluieren wir in internen Arbeitsgruppen den
entsprechenden Ist-Zustand. Nach einer Uberpriifung vor Ort durch ex-
terne Begutachter wird dieser Bericht bilanziert sowie ein Konzept zur
weiteren Optimierung erarbeitet.
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Rundtischgesprache und
kontinuierlicher Austausch

Wahrend wir uns in der taglichen
Praxis bemuhen, das Ideal des as-
soziativen Wirtschaftens umzuset-
zen, interpretieren wir im Rahmen
unserer Sozialverantwortung die
Wertschopfungskette als  Wert-
schatzungskette. Kommunikation
bildet hierbei die Basis: Durch regen
internen Austausch und Rundtisch-
gesprache wecken und vertiefen
wir das gegenseitige Verstandnis,
aus dem dann individuelle Handlun-
gen abgeleitet werden.

Qualititskennzeichen

hochwertiger Bio-Lebensmittel

Marke BIOG: Das BIOG-Logo gibt Ver
braucher*innen die Sicherheit, umwelt-
freundlich und sozialvertraglich hergestellte
Bio-Lebensmittel zu kaufen. Gleichzeitig
sichern darunter vermarktete Produkte das
Auskommen luxemburgischer Bio-Betriebe
und die Zukunft einer nachhaltigen Land-
wirtschaft, da ein Grofteil der Einnahmen
direkt an beteiligte BIOG-Bauern geht.
Ebenso wie die Menschen dahinter, steht
die Marke BIOG fir fundamentale Werte,
vertrauensvolle Zusammenarbeit und lang-
fristige Handelsbeziehungen. Dabei stel-
len faire Preise die entscheidende Basis
fir das nachhaltige Gelingen assoziativer,
biologischer Arbeitsweise und alle an der
Wertschopfungskette Beteiligten dar.

Seit 2000 kommen von BIOG-Mitgliedern
regional gewonnene Bio-Lebensmittel wie
Milch, Kase, Getreide, Eier, Karotten, Kar
toffeln unter dem gemeinsam etablierten
Markenzeichen der Bio-Bauere-Genossen-
schaft Létzebuerg (BIOG) und des GroR-
handlers BIOGROS in den Handel. Sie wer
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Nachhaltig vom Acker
bis auf den Teller

den durch Kooperationen mit ausgewahlten
regionalen sowie Uberregionalen Betrieben
zum ganzjahrig vielseitigen ,BIOG"”-Sorti-
ment erganzt.

Ziel ist es, zunehmend mehr regionale
Bio-Produkte zu erwirtschaften, um durch
den Ausbau der luxemburgischen Bio-Land-
wirtschaft sowie lokaler Verarbeitungs-
strukturen Versorgungsllcken zu schliefzen.

Fair und associative: Das seit 2017 be-
stehende Logo kennzeichnet inzwischen
Uber 60 Produkte der Marke BIOG. Als fir
Verbraucher*innen klar erkennbarer Aus-
druck unserer bewahrten Wirtschafts- und
Kooperationsformen, steht es fir die so-
lidarische Zusammenarbeit aller Akteure
in der Wertschopfungskette. Mit einer ge-
meinsam definierten Charta und wieder
kehrenden Marktgesprachen wird versucht,
diesem anspruchsvollen Ziel moglichst
weitreichend gerecht zu werden.



Ihren konkreten Ausdruck finden unsere Leitwerte im OIKOPOLIS-Zen-
trum. Ein harmonisches Miteinander — zwischen Architektur und Umgebung,
Kund*innen und Mitarbeiter*innen, Produzent*innen und Konsument*in-
nen —bildet den Rahmen fur die Tatigkeit der Tochterbetriebe der OIKOPOLIS-
Gruppe. Zusammen mit gemeinnitzigen Vereinen arbeiten die verschie-
denen Unternehmen unter einem Dach und formen unsere Gemeinschaft
immer wieder aufs Neue. Gepragt durch interne Kooperation und informati-
ven Austausch gelingt eine perfekte Symbiose aus zwischenmenschlichen
und wirtschaftlichen, dkologischen und funktionellen Anliegen.

———
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Die Gebédude selbst befinden sich im Einklang mit ihrer Umgebung. Durch ihre Bauweise — mit Holz ver
kleidete AulRenfassaden unter begriinten Dachfldchen — sind sie angemessen in die Landschaft des Syrtals
integriert. Wir achten in allen Bereichen auf weitreichende Nachhaltigkeit. So sind auch die gesamte Haus-
technik und die Logistik auf einen verantwortungsvollen Umgang mit nattirlichen Ressourcen ausgelegt.

e

Das nahtlose Ineinandergreifen von Herstellerbereich und
Verbraucherseite spiegelt sich in den beiden aufeinander
ausgerichteten Gebaudekomplexen OIKOPOLIS | und II.
Im direkten Kontakt zueinander beherbergen sie Biros
und Lagerflachen. Aber auch ein Restaurant, ein Café
sowie ein Lebensmittelgeschaft haben hier ihren Platz.
Wahrend das 2001 bezogene OIKOPOLIS | intern fir Ad-
ministration und Produktion genutzt wird, ist das 2006
eroffnete OIKOPOLIS Il Gberwiegend den Bedirfnissen
der Verbraucher*innen vorbehalten. Hier finden Besu-
cher*innen alles, was das Leben nachhaltiger macht: von
hochwertigen, grofdtenteils regionalen Lebensmitteln
Uber Naturkosmetik bis hin zu Yoga-Kleidung.

=

Kundenparkplatze im
Untergeschoss
NATURATA-Lebensmittelmarkt
im Erdgeschoss

NATURATA Bio-Resto & Café/
Fachgeschaft NATURATA
beauty & culture im
Obergeschoss



Brucke zwischen Produzenten

BIOG & OIKOPOLIS-Gruppe und -Netzwerk

Stand vom 07/06/2021

BIOG-Genossenschaft

(Biobauern und -gartner)

OIKOPOLIS Foundation

(Griinder, Mitarbeitende, Férderer)

Privataktionare

(314 Kundinnen und Mitarbeitende)

und Konsumenten spannen Sher 8 ©
P A-Aktien: 18.000 = 20,35 % A-Aktien: 18.000 = 20,35% B-Aktien: 10.252 = 11,60 %
. . Total: 52464 = 5930%
OIKOPOLIS Participations SA (opsa)
A-Aktien: 78.212  B-Aktien: 10.252 Total Aktien: 88.464 Stiick
I | I I I [
100 % 100 % 100 % 98,04 % 96,57 % 90,00 %
v v v v v v 50,00 %— OIKO-Bakhaus Sarl. |
NATURATA BIOGROS OIKOPOLIS BIOG-Cerealis BIOG-Molkerei BIO-Gaart
Sar.l Sar.l Services S.ar.l. Sarl Sarl Altréier S.ar.l.
=-Hi i —50,00 V—P‘ OIKO-Consulting S.ar.l.
.OIK.OPOL.IS Historie Einzelhandel: GroBhandel: Eigentiimerin Getreidelager Molkereibetrieb Gemiiseanbau ’ S |
im Uberblick u. Vermieterin und P—
Bio Marchés, Ein- und Verkauf des OIKOPOLIS- -verarbeitung 32,86 % We:-ll:l':ieern:r:]?ee rS.é r.l.
1988 Durch ihren Zusammenschluss zur 1992 Um der steigenden Nachfrage ge- BF’ZJZZZZEZ#:" en gros Zenirums
Verarbeitungs- und Vermarktungsgenos- recht zu werden, erfordern Verarbeitung, —30,00 %4’{ Kass-Haff S.ar.l.
] . . . 11 NATURATA Cuisine Artisanale Zentrale
senschaft Bio-Bauere-Genossenschaft Lét- Transport und Logistik effizientere Struktu- Filialen Dienste: 20,30 % NATURATA AG
. . . &Y, 0——|
zebuerg (BIOG) legen einige Luxemburger ren. Aus diesem Grund wird der Grofshan- Ve I
- . . . .. 1 Restaurant & Hausbau und
BI9 Landerte und Bio-Gartner gemeinsam del BIOGROS SA gegriindet. Café (Munsbach) otk | 1040% ‘ Dudel-Magie S.ar..
mit engagierten Verbraucher*innen den /
in fU ; 1 Bistro (Belval Distribution / zentrale IT / Buch-
Grundstein fiir OIKOPOLIS. 1998 Nach rund zehn erfolgreichen Jahren Sz Logist haltung / Kommuni- | 1030% ,‘ BIO-OVO SA
sind die Raumlichkeiten beengt, eine neue 2 beauty & culture katlon
1989 Genossenschaftsmitglieder und Infrastruktur wird erforderlich. Im Zuge des (Munsbach, Mer) L 917 %—»[ AGROTO GmbH
engagierte Privatpersonen grinden die Ausbaus und der Griindung der OIKOPOLIS
Einzelhandelsgesellschaft NATURATA SA, S.ar.l. wird der Name, den unser Netzwerk Atelier Traiteur “Mieter : OPSA-Téchter _
. . . . . (Marnach) und Netzwerkteilnehmer —<1,00 %
um den Verkauf zu professionalisieren und bis heute tragt, kreiert: OIKOPOLIS (aus _
damit den Produktabsatz zu sichern. Die den griechischen Begriffen oikos = Haus-/ ... = Vollkonsolidierung ... = Equitykonsolidierung ... = Beteiligungsbuchwert zu Anschaffungskosten

provisorische Verkaufsstelle der Genossen-
schaft in Luxemburg-Stadt wird zum ersten
NATURATA-Laden.

Wirtschaftsgemeinschaft und polis = Bir
gergemeinde). Er steht stellvertretend fur
den programmatischen Anspruch unserer
solidarisch  zusammenarbeitenden  Wirt-
schafts- und Wertegemeinschaft.

1999 Erste 6ffentliche Zeichnung von Unter
nehmensaktien der OIKOPOLIS-Betriebe.

2000 BIOG-Genossenschaft und BIOGROS
grinden die Marke BIOG und erstellen eine
Qualitats-Charta fur die entsprechenden Mar
kenprodukte.

2001 OIKOPOLIS I: Das Verwaltungs-
und Produktionsgebaude im OIKOPOLIS-
Zentrum Munsbach wird in Betrieb genom-
men.

2005 Grindung der OIKOPOLIS Participa-
tions SA.

2006 OIKOPOLIS lI: Der fur Verbrau-

cher*innen konzipierte zweite Gebaudekom-
plex im OIKOPOLIS-Zentrum wird eroffnet.

2011 Unsere seit vielen Jahren gelebten
Leitwerte werden im ersten Leitbild der
OIKOPOLIS-Gruppe formuliert (Agrikultur,
faire Zusammenarbeit, soziales Miteinander,
Bildung).

2015 Erster Gemeinwohl-Bericht der OIKO-
POLIS-Gruppe.
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Zweites Gemeinwohl-Audit der
OIKOPOLIS-Betriebe. Die BIOG-Molkerei
geht mit dem Wabhlspruch , Bio & Fair &
Regional” an den Start. In ihrem zweiten
Leitbild — unsere Unternehmenskultur —
festigt die OIKOPOLIS-Gruppe die Fassung
von 2011.

Grindung der OIKOPOLIS Foun-
dation. Die als gemeinnltzig anerkannte
Stiftung hat sich zum Ziel gesetzt, eine
zukunftsfahige, also nachhaltige Landwirt-
schafts- und Ernahrungskultur, zu fordern.

Erster Platz im Lebensmittel-Sektor
fir NATURATA in der KPMG-Kundenzufrie-
denheitsstudie.

Im Januar wird die Gartnerei
Bio-Gaart Altréier S.ar.l. gegrindet, im Juni
die BIOG Cerealis S.ar.l. Zweck der letzt-
genannten Gesellschaft sind Kauf und Ver
arbeitung von Getreide, Uberwiegend von
den Mitgliedern der BIOG-Genossenschaft
sowie die Vermarktung der entsprechen-
den Getreideprodukte.

1988 von Bio-Bauern, Bio-Gartnern und
engagierten Privatleuten gegrindet, ist
die Bio-Bauere-Genossenschaft Létze-
buerg BIOG nicht nur Pionierin in puncto
Eigenstandigkeit und werteorientierte
Vermarktung, sondern auch die Keimzelle
aller heutigen OIKOPOLIS-Betriebe. Ge-
mall dem Motto ,fair a kooperativ mat
de Bio-Baueren” stehen die Qualitat der
Erzeugnisse sowie die Solidaritdt mitei-
nander und gegenlber Wirtschaftspart-
nern im Vordergrund. In den vielen Jahren
erfolgreichen Arbeitens hat sich die BIOG
vergroRert — so sind aus ehemals neun
Grindungsmitgliedern inzwischen Uber 30
Betriebe geworden. Auch das Spektrum
hat sich erweitert: Neben Bio-Landwirten
gehoren nun auch Obstbauern und Ge-
musegartner zu den Genossenschaftlern.
Trotz unterschiedlichen Portfolios teilen alle
die grundlegenden Werte und wirtschaf-
ten konsequent nach biologischen sowie
biodynamischen Richtlinien. Der Verkauf

eigener Erzeugnisse erfolgt hauptsachlich
an die BIOG, teilweise auch direkt ab Hof.

Projekte realisieren: Mit der Einrichtung
einer genossenschaftlich  betriebenen
Hofmolkerei auf dem DEMETER-Betrieb
Schanck-Haff in Hupperdange realisiert die
Gruppe ihr erstes Projekt. Nachdem die
anfanglich noch selbst durchgefuhrten Ver
arbeitungsschritte sowie Verpackung und
Vermarktung der Produkte an die neu ge-
grindeten Schwesterbetriebe BIOGROS
(Bio-GroRRhandler) und NATURATA (Bio-
Fachhandel) Ubergeben wurden, konzen-
triert sich die BIOG im VWesentlichen auf
Logistik und Lagerung der Erzeugnisse.
Zudem betreibt die Genossenschaft zwei
Hofmolkereien, die auf die Produktion von
Kase sowie Quark spezialisiert sind. In den
Folgejahren entstehen im Umfeld der BIOG
weitere Unternehmen und NATURATA Bio
Marchés — damit ist der Grundstein fiir
die spatere OIKOPOLIS-Gruppe gelegt.




Forderung der Luxemburger Kooperationen
Biolandwirtschaft zum Wohle aller Beteiligten

Beteiligungsgesellschaft Synergieeffekte in der
Wertschopfungskette nutzen

OIKOPOLIS Participations SA.

20,35%
QIKOPOLIS
Laut Grindungsstatut der 2005 entstande- Foundakion Innerhalb der Gemeinschaft finden gerade kleinere Bio-Betriebe, die allein
nen Beteiligungsgesellschaft OIKOPOLIS mi;”rgji;ndg : dem Anpassungs- und Preisdruck des industrialisierten Lebensmittelmark-
Participations SA. ist es erklarte Aufgabe, Rorderer & 59.30% tes nicht gewachsen sind, wichtige Kooperationsoptionen. Sie profitieren
3 o

als gemeinsames Finanzierungsinstru-
ment Betriebe oder Initiativen zu unter
stltzen, die eine okologische und soziale
Zielsetzung verfolgen. Weit wichtiger als
finanzielle Kriterien sind folglich inhaltliche
Ubereinstimmungen. So stellt Gewinnma- 20,35%
o L BlOG-Genossenschaft
ximierung kein Primarziel dar, sondern es Produzenten
gilt, die Biolandwirtschaft und faire Regio-
nalprojekte zu unterstitzen.

Privakakkiondre im Verbund von etablierten Verarbeitungs- und Vermarktungsstrukturen und

= Konsumenk i i i i
mJLarfgﬂt::dznd;r erhalten bei Bedarf finanzielle Unterstttzung.

OIKOPOLIS-Bekriebe

Von ihrem physischen Zentrum in Munsbach aus fungiert die Beteiligungs-

gesellschaft als zentrales Organ sowohl der OIKOPOLIS-Gruppe als auch

innerhalb des Netzwerks kooperierender Betriebe.

e Anteilsibernahme zur finanziellen Absicherung von Kleinbetrieben

e Unterstlitzung von Bau- und Griindungsprojekten

e erwirtschaftete Umsatze werden zum Grof3teil reinvestiert

e \ergroflerung ist kein Selbstzweck, dartiber besteht in der Gruppe
Konsens

e Muttergesellschaft von BIOGROS und NATURATA

e zentrale Dienstleistungsgesellschaft OIKOPOLIS Services als
hundertprozentige Tochter

e Dachgesellschaft zahlreicher Betriebe




Solidarisch und
kooperativ

NATURATA S.ar.l.

Unmittelbar aus dem ersten provisorischen
Verkaufsladen der BIOG hervorgegangen,
bietet NATURATA seit 1989 den passenden
Rahmen flr den direkten Vertrieb. Was bis
dato in Eigeninitiative der beteiligten Bauern
vor Ort verkauft wurde, erhalt dadurch ein
professionelles Umfeld. Von Beginn an ste-
hen aus Uberzeugung nicht finanzielle As-
pekte an erster Stelle, sondern alternative
Wirtschaftsideale, solidarische Handlungs-
weisen und transparente Vorgange. Der Fo-
kus liegt so weit wie moglich auf regionaler
Vermarktung und einer Starkung der Ge-
meinwohl-Okonomie. Als Verkaufspodium
fallt NATURATA eine bestehende Licke auf
dem Weg der regionalen Bio-Produkte vom
Acker zum Konsumenten. Zuvor sahen sich

die BIOG-Pioniere mit einem Markt konfron-
tiert, der fUr ihre Produkte keinen etablierten

Handelsweg kannte: In den wenigen beste-
henden Bio-Laden war niemand auf das An-
gebot vorbereitet und ein Verkauf Uber kon-
ventionelle Lebensmittelmarkte stand erst
einmal nicht zur Diskussion.

Aus der BIOG geboren, ist NATURATA un-
ter anderem noch am Geburtsort ,,Rollin-
gergrund” in Luxemburg-Stadt aktiv und

Gelebte Werte,
verinnerlicht im Handeln

Frische Produkte
zum fairen Preis

Gestartet, um ,fair und kooperativ’ mit den Bauern zu arbeiten, gelten
alle Leitwerte selbstverstandlich auch fir Konsument*innen. Um die vor
handene Qualitat nachhaltig zu sichern, werden alle an der Wertschop-
fungskette Beteiligten eingebunden, vom Bauern Uber die Verarbeitungs-
betriebe bis hin zu den Verbraucher*innen.

e frische Produkte, mdglichst regional

e umfangreiches Sortiment an dkologischen Waren zu gerechten Preisen
e Kooperationskonzept des assoziativen Wirtschaftens

freut sich Uber kontinuierlich wachsenden s

Zuspruch sowie treue Kund*innen aus den
Anfangstagen.

™y sl
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Von Beginn an war der Name NATURATA
mit der Griinderinitiative in Uberlingen am
Bodensee abgestimmt. Mittlerweile hat sich
mit einer ganzen Reihe unter dem Namen
aktiver Ladner, Hersteller und Logistiker
eine landerlbergreifende Zusammenarbeit
in dem Verein ,, NATURATA International —
Gemeinsam Handeln e.V"" ergeben.
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Diverse Aufgaben, die den Weg landwirtschaftlicher Erzeugnisse vom Feld
bis in den Handel bestimmen, GUbernimmt seit 1992 die BIOGROS. Parallel
zur NATURATA, die als Verkaufsflache das unmittelbare Absatzpodium
bietet, kimmert sich die BIOGROS um logistische Belange. Urspriinglich
gegrindet, um die Verteilung der BIOG-Produkte effizient zu organisieren
und damit langfristig zu sichern, engagiert sich der spezialisierte Dienstleis-
ter nun auch fur einen zukunftsorientierten Ausbau des Sortiments. Hierzu
gehort der Import adaquater Bio-Produkte, um die Breite des Angebots
verbraucherfreundlich zu gestalten.

Durch eine optimale Auslastung der Lieferkette wird der steigenden Nach-
frage professionell begegnet. So vermarktet BIOGROS inzwischen die
Erzeugnisse der BIOG-Mitglieder unter gleichen Bedingungen auch an
Wettbewerber des Schwesterbetriebs NATURATA — entsprechend ist ein
ausgezeichneter Absatz gewahrleistet. Unter anderen wird die Supermarkt-
kette Cactus beliefert, mit der BIOGROS 1994 einen DEMETER-Fachhan-
delsvertrag vereinbart hat.

Produkter vun der Bio-Bauer

N
Weessml I

550 / Farine de bl T55

e-Genossenschaft Létzebuerg a vu Biogros

b R ——

Gutt fir Mensch'an Natur

www.biog.lu

Verlasslicher Partner fiir
Weiterverarbeitung und Logistik

e Distribution der BIOG-Erzeugnisse in
Luxemburg

e |mport geeigneter Bio-Produkte, um das
heimische Angebot zu erganzen

e FEinkaufszentrale fur NATURATA-Laden

e Transport der Rohstoffe vom Erzeuger
zum Verarbeiter/Verpacker bzw. ins eigene
Warenlager

e \Weiterverarbeitung und Verpackung

e seit 2012 ,Cuisine Artisanale”: kiichenfertige
sowie Convenience-Produkte in Bio-Qualitat




Fairness als

zentraler Leitwert

BIOG-Molkerei S.ar.l.

2015 ergreifen Milchbauern der BIOG-Ko-
operative die Initiative, nehmen zur Mi-
nimierung des finanziellen Risikos die
OIKOPOLIS Participations mit ins Boot
und grinden eine eigene Molkerei. Infol-
ge verarbeitet die BIOG-Molkerei S.ar.l.
seit 2016 die Rohmilch der BIOG-Hofe
direkt zu Bio-Molkereiprodukten fir den
Luxemburger Markt. Als einzige Bio-Mol-
kerei ihrer Art in Luxemburg bietet sie den
Bio-Milchbauern dadurch die Maglichkeit,
ihre Milch weitestgehend zu originaren
Bio-Milchpreisen zu verkaufen. Sie ermdg-
licht der BIOG-Genossenschaft eine unab-
hangige, eigenstandige Verarbeitung und
erlaubt dadurch interne Entscheidungen
zur Verwertung einzelner Bestandteile.
Der Packungsaufdruck ,Bio & Fair
& Regional” bringt die Vorteile der
BIOG-Milchprodukte auf den Punkt. Dabei
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bezieht sich die soziale Komponente kei-
neswegs nur auf die Zutaten Bio-Kakao
und Bio-Rohrohrzucker, die selbstver
standlich aus fairem Handel stammen,
sondern auch auf faire, bei der Produktion
und Vermarktung geltende Grundwerte.

e kontinuierlich wachsendes Sortiment
(diverse Eissorten, frischer Rahm,
Schulmilch etc.)

e Zutaten aus fairem Handel (Kakaoboh-
nen, Vanilleschoten, Rohrohrzucker)

Die Projektbeteiligung der OIKOPOLIS Par
ticipations SA mit rund 95 % minimiert die
finanzielle Belastung der BIOG-Milchbau-
ern, von denen sich jeder mit einem Anteil
a 1.000 Euro einbringt. Gleichzeitig werden
die Mitbestimmungsrechte der Genossen-
schaftler gewahrt.

Frische Schlagsahn®
Créme fraiche liquidd

Investitionen in eine eigene
Getreide-Wertschopfungskette

BIOG Cerealis S.ar.l.

Die Anfang 2021 von zehn Getreidebauern der BIOG-Genossenschaft und der
OIKOPOLIS Beteiligungsgesellschaft gemeinsam gegriindete BIOG Cerealis S.ar.l.
fungiert als wichtiges Glied der Wertschopfungskette im Bereich Getreide: Auf dem
Weg vom Korn zum Mehl zu Brot und Backwaren eréffnet sie den BIOG-Getreide-
bauern mehr Unabhangigkeit. Reinigung, Trocknung sowie Lagerung des Getreides
liegen nun in der Hand der Erzeuger, welche idealerweise auch fir Vermahlung und
Verpackung sorgen. Die hierflir notwendigen Investitionen sind in Planung und sollen
2022 realisiert werden.

Bei der Griindung Ubernahm die OIKOPOLIS Participations SA, analog zur Griindung
der BIOG-Molkerei 2015, einen GroR3teil des erforderlichen Kapitals. Dadurch haben
interessierte Getreidebauern die Chance, mit einem eher symbolischen Beitrag ihre
Eigenstandigkeit voranzutreiben.

Zukunftsorientiert
und eigenstandig

BIO-Gaart Altréier S.ar.l.

Als Nachfolgebetrieb der ,, Bio-Gaertnerei op der Schanz” wurde ebenfalls 2021 die BIO-Gaart
Altréier S.ar.l. ins Leben gerufen, unter maRgeblicher Beteiligung der OIKOPOLIS Participati-
ons SA. Ziel war es sicherzustellen, dass auf den bestehenden Gartnerei-Flachen weiterhin
biologisch und unabhédngig gewirtschaftet und dadurch hochwertige Feldfriichte fir den hei-
mischen Markt erzeugt werden. Heute werden die Freiflachen von einem BIOG-GemUisebau-
ern und langjahrigen BIOGROS-Lieferanten gepachtet und biologisch bewirtschaftet. Parallel
hat ein friiherer NATURATA-Mitarbeiter (mit eigenem Hof nahe Altrier) die Gewachshauser
gepachtet, um dort vorrangig Bio-Tomaten anzubauen.
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Die 2019 gegrindete Dienstleistungsgesellschaft bietet verschiede-
ne Serviceleistungen und vereint diverse Unternehmensbereiche unter
einem Dach. Sie tritt nicht nur als zentrale Dienstleisterin innerhalb der
OIKOPOLIS-Gruppe auf, sondern fungiert auch als Nachfolgerin der Im-
mobiliengesellschaft OEKimmO (urspringlich Bautragerin und Verwalterin
des OIKOPOLIS-Zentrums).

e Eigentimerin des OIKOPOLIS-Zentrums in Munsbach
e Abteilung fir Bau- und Haustechnik
e Servicebereiche: [T-Technik, Kommunikation, Buchhaltung

Entstanden aus dem Personenkreis, der ab 1998 als OIKOPOLIS S.ar.l.
den Bau des OIKOPOLIS-Zentrums betreibt, hat sich die Stiftung in ihrer
ideellen Ausrichtung langst emanzipiert und wahrt ihre wirtschaftliche Ei-
genstandigkeit. Sie erflllt rein gemeinnUtzige Funktionen, entsprechend
gehoren ihrem siebenkdpfigen Verwaltungsrat maximal drei OIKOPOLIS-
Mitarbeitende an.

e Unabhéangig von den (auch kommerziellen) Interessen der OIKOPOLIS-
Gruppe im Dezember 2018 als gemeinndtzige Stiftung anerkannt.

e Zusammensetzung der Grindungsmitglieder: Uberwiegend Mitarbei-
tende von OIKOPOLIS-Betrieben und BIOG, neben privaten Férderern.
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Stark durch
Kooperation

OIKOPOLIS-Netzwerk

Uber Minderheitenanteile, die die OIKOPO-
LIS-Beteiligungsgesellschaft halt, gehoren
neben eigenen Tochterfirmen auch externe
Betriebe zum OIKOPOLIS-Netzwerk. Durch
diese gezielte Vernetzung kann die Exis-
tenz kleiner Betriebe gesichert werden.
Integrierte Unternehmen profitieren von
finanzieller Absicherung bei gleichzeitiger
Wahrung ihrer operativen Unabhangigkeit
sowie internen Synergieeffekten, die dazu
beitragen, Kosten zu mindern und Umsat-
ze zu erhohen. Daraus ergibt sich auch fir
Interessent*innen und potenzielle Co-Netz-
werker als Hauptmotivation der Erhalt der
Vielfalt Gber die Unterstltzung kleiner, ei-
genstandiger Betriebe.

OIKO-Bakhaus S.ar.l. (50 %)

Um das langjahrige Fachwissen der Tradi-
tions-Biobackstube Boulangerie Artisanale
in Remerschen zu erhalten, wurde die
OIKO-Bakhaus S.a r.l. gegrindet. Das
gesamte Backerteam ist in neue Produk-
tionsraume im OIKOPOLIS-Zentrum um-
gezogen.

OIKO-Consulting S.ar.l. (50 %)

Fur Gesellschaften, Vereinigungen sowie
Betriebe, die in ihrer Wirtschaftsweise
Uberwiegend okologische und sozia-
le Aspekte bericksichtigen, bietet die
OIKO-Consulting Beratung und Betreu-
ung rund ums Marketing.

Hépperdanger Wandenergie
S.ar.l. (32,8 %)

1995 gegriindetes Pionierunternehmen im
Bereich erneuerbare Energien und Teilha-
berin an der Wandpark Hengischt SA, die
Windkraftanlagen in den Luxemburger Ar-
dennen erstellt und betreibt.

Kass-Haff S.ar.l. (30 %)

Um Menschen die Gelegenheit zu geben,
auf einem DEMETER-Biobauernhof die
Prinzipien ganzheitlicher Agrikultur ken-
nenzulernen, entstand 2012 das Konzept
eines Produktionsorts mit Begegnungs-
statte. Am Ortsrand gelegen, unterhalt der
Hof einen Laden und eine Kaserei. Durch
die Gesellschaftsform wird die traditionel-
le Betriebsweitergabe durch Vererbung
umgangen und die Zukunft gesichert, da
Hofeigentum und Bewirtschafter getrennt
agieren.

NATURATA AG (20,3 %)

Seit den 1970er-Jahren produziert und ver-
treibt die deutsche NATURATA AG Biole-
bensmittel in Premium-Qualitat.

Dudel-Magie S.ar.l. (10,4 %)

Die Frischei-Pasta-Manufaktur Dudel-Ma-
gie produziert auf dem Bio-Gefligelhof
.An Dudel” einen Teil ihrer Pasta flr
die BIOG-Marke zum Vertrieb Uber das
NATURATA-Filialnetz.

BIO-OVO SA (10,3 %)

Die BIO-OVO wurde bereits zum Zeitpunkt
ihrer Griindung im Mai 2012 ins Netzwerk
der OIKOPOLIS-Gruppe integriert.

AGROTO GmbH (9,17 %)

Die 2016 in Schleswig-Holstein gegrin-
dete AGROTO GmbH erforscht und for
ciert die Entwicklung, Herstellung sowie
den Vertrieb von biologisch-dynamischen
Pflanzenstarkungspraparaten und okologi-
schem Pflanzenschutz.

NATURATA eG und Bingenheimer
Saatgut AG

Die Interessenbeteiligungen (<1 %) an
den beiden deutschen Unternehmen, die
durch langjahrige Kooperationen mit den
OIKOPOLIS-Betrieben verbunden sind,
haben eher symbolischen Charakter.
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